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MASSIMILIANO ZACCAGNINI

Dopo aver calpestato i ring di numerose agenzie romane
(tra cui Tbwa, Alias, Dorland, Red Cell, Leo Burnett, Wunderman Roncaglia),
soprattuto su clienti nazionali nelle categorie piu disparate
(automobili, food, turismo. servizi, istituzioni, bevande e moda)
e vinto qualche premio, € giunto alla conclusione che si poteva fare ancora qualche cosa di nuovo.

E. visto che la ruota e stata gia inventata, si e rimesso i guantoni e ha fondato la Sparring Partner.
convinto di una cosa: la prima regola della comunicazione e che non esistono regole...
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GIADA REM PICCI



GIADA REM PICCI

Una vita divisa in due: nei giorni pari Art Director su progetti per il cinema e i new media,
(Filmauro, Luky Red, Universal, Warner Bros, RAl Cinema, 01 Distribution)
nei giorni dispari combattiva manager con propensione al Marketing Plan e alla comunicazione
per diverse start up italiane ed internazionali.
(dooyou italia, Safo group SPA, Idea srl, Capture srl)

Per mettere daccordo le due anime decide di superare le corde e nel Febbraio 2011 fonda la Sparring Partner
con un principio di fondo: ok e il contrario di ko.
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OBOLO DI SAN PIETRO
ldeazione e progettazione sito web. é&?&&
ldeazione campagna ATL e BTL PET"ER.S

PENCE

MESSAGGIDELPAPA  ATTIVITA SANTASEDE SAONEIE%(R)BI \ DONA SCARICALAPP www.peterspence.va
®Che bello se % 4

ognuno di noi

alla sera potesse dire:

oggl ho compiuto

un gesto di amore
verso gli altrl

Papa Francesco &

(0039) 06 04 06

Chiama ora per donare con carta di credito

DONARE ALLOBOLO DI SAN PIETRO
E PARTECIPARE AD UN COMUNE CAMMINO DI MISERICORDIA
e ‘W*' e i

Sideve lmpa rare tutti I giorni
afare il bene conazioni concrete,

a essere

TU E.LOBOLO DI SAN-PIETRO LE.PAROLEDLPAPAFRANCESCO migliori del giorno prima.
comunione di intenti un patrimonio di tutti

Papa Francesco




ENI
Campagna Formazione PIU SERVITO, IPERSELF
IDEAZIONE E PRODUZIONE VIDEO

A
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COME VORRESTI LA TUA ENI STATION PIU SERVITO IPERSELF
INTERVISTE CANDID CAMERA EPISODIO 2 - "FURIO!



ASSICURAZIONI GENERALI
Campagna Recruiting
PRODUZIONE VIDEO PER EVENTIISTITUZIONALI E TUTORIAL PER FORMAZIONE AGENT!

VIDEO CORSO
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MODIFICARE
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ASSICURAZIONI GENERALI
IDEAZIONE E PRODUZIONE VIDEO TUTORIAL PER IL LANCIO DI UN NUOVO PRODOTTO CONSUMER GENERALI ITALIA
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TOTAL
IDEAZIONE E PRODUZIONE VIDEO ISTITUZIONALE
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I LIKE TV
Campagna di lancio del canale
AFFISSIONE DINAMICA; CAMPAGNA STAMPA, VIRAL VIDEO, TV TALENT, DIRETTA TV

Sky canale 110 2610
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ilike.tv - lancio del canale televisivo.

Attivare il pubblico attivo: per il lancio della prima social tv
bisognava partire dai ragazzi. E farli sentire per quello che sono:
protagonisti assoluti.

AFFISSIONE DINAMICA
CAMPAGNA STAMPA

VIRAL VIDEO

TV TALENT

PROGRAMMA TV IN DIRETTA



888.it
Campagna di lancio del brand e successive campagne di prodotto
SPOT TELEVISIVI, RADIO, AFFISSIONE

888.it - Lancio del Casino on line.

La campagna, quasi esclusivamente televisiva,

e partita con un primo spot istituzionale per creare
Brand Awareness e stabilire una relazione solida
con il target; a seguire, una serie di spot di prodotto
legati a giochi televisivi. Ultima novita, il lancio delle slot
machine, con un approccio sempre laterale.

SPOT TELEVISIVI
SPOT RADIO
AFFISSIONE
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SPOT TELEVISIVO e CAMPAGNA SOCIAL T“
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CAMPAGNA BET CLIC.
Per uno dei principali brand di scommesse, una campagna adv e social giovane e capace di creare engagment. Spot
30", viral video, campagna social.

SPOT TELEVISIVO
CAMPAGNA SOCIAL



PEOPLE’'S POKER
Campagna DREAMING LAS VEGAS
SPOT TV, TELEPROMOZIONI, RADIO, CAMPAGNA STAMPA, ideazione e produzione Talent per WEB TV

PEOPLE'S POKER - CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE
Uno dei principali network di poker in Italia e una serie di obiettivi da raggiungere: sdoganare il gioco, conquistare
nuovi contatti, fidelizzare.

SPOT TELEVISIVO, CAMPAGNA STAMPA, RADIO, TELEPROMOZIONI, TALENT WEB, RADIO




ALLIN MOBILE
Campagna di lancio del prodotto
SPOT TELEVISIVI
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DIGICAST. CANALE CACCIA &PESCA

CAMPAGNA STAMPA e ALLESTIMENTO FIERE
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Caccia e Pesca - Campagna stampa.

Un canale televisivo tematico e consolidato che parla
ad un pubblico di appassionati. La nuova sfida e
ampliare il bacino e mostrare la passione sotto nuovi
punti di vista, attraverso una ricca campagna stampa.

e



FIT CISL RETI
Campagna multisoggetto per raccolta firme “Sciopero Intelligente”
AFFISSIONE, FREE PRESS

UNO_SCIOPERO

CHE MI RIDA" | 5
DELLABBONAMENTO?

DOVE DEVO_FIRMAREp

Se, in occasione dello sciopero nazionale dei mezzi, vuoi la gratuita per i
della quota parte per gli abbonati e ’annullamento delle sovvenz

. SOSTIENI LA PROPOSTA. VIENLSU s
S WWW.SCIOPEROINTELLIGENTE.IT /

La proposta di legge popolare per lo Sciopero Intelligente & un’iniziativa promossa dalla Fit-Cisl

viaggiatori nelle fasce orarie garantite, il imborso
ioni pubbliche per le aziende dei trasporti

CAMPAGNA FIT CISL

png campagna del tuttp nuova nel mondo del sindacato con un obiettivo ardito: avvicinare
il cittadino qualunque, il pendolare, alle esigenze dei lavoratori nel settore trasporti.



FIT CISL
Campagna multisoggetto contro il maltrattamento dei mezzi pubblici

AFFISSIONE, LCD UNDERGROUND, FREE PRESS

MEZI0

PUBBLIGO
- EMEZ10 NO?

Y SE E PUBBLICO DIPENDE ANCHE DA TE.

FIT GISL E CISL SCUBLA INSIEME Al RAGAZZ! DELLE SCUOLE ITALIANE

PER UNA NUOVA CULTURA DEL RISPETTO PER | MEZZI PUBBLICI E 611 OPERATORL
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CAMPAGNA FIT CISL.
Campagna di sensibilizzazione contro il maltrattamento dei mezzi pubblici abbinata ad un

concorso dedicato ai ragazzi. Comunicazione nelle scuole con depliant informativi.
Affissione e stampa
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FIT CISL
Campagna multisoggetto contro il maltrattamento dei mezzi pubblici
AFFISSIONE, LCD UNDERGROUND, FREE PRESS, DIRECT NELLE SCUOLE

SONOSTATOID
INSIEME CONTRO
IL MALTRATTAMENTO
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ALFA PIZZA
Campagna di lancio e successive campagne di prodotto
SPOT TELEVISIVI, STAMPA, QUOTIDIANI, RADIO.

[ RADIO |

Alfa Pizza - Campagna di lancio.

Il battesimo della comunicazione per

un'azienda storica italiana. 't
Telepromozioni, campagna radio e DER META IN ITALIA E PER METH
campagna stampa per lanciare un PAESE IN CRISI, F
prodotto altamente innovativo e dare DPURE LI VENE w', »
visibilita all'azienda. JTTO IL MONDC |

CAMPAGNA STAMPA SOLE 24 ORE e s
SPOT TELEVISIVI e . . .
TELEPROMOZIONI ‘ : S

RADIO







TIM
IDEAZIONE E PRODUZIONE di una sitcom dedicata alla Intranet di TIM in 5 EPISODI

BRAND CONTENT IN FORMATO SITCOM

La necessita di Tim: creare un contenuto

per la intranet aziendale che coinvolgesse
tutti i dipendenti sul tema della Customer
Experience.

La soluzione: una sitcom di 5 puntate
girata in una delle sedi Tim con dipendenti
che avessero buone capacita attoriali.
Scritta e diretta da Sparring la serie ha
conquistato sin dal primo episodio i primi
posti nei commenti (positivi) dell’intranet,
con record di visualizzazioni.



ILIKE TV
IDEAZIONE E PRODUZIONE PROGRAMMA SENZA RETE e SENZA RETE 2 IN DIRETTA PER PALINSESTO TV e WEB

IDEAZIONE E PRODUZIONE TALENT "A MANO LIBERA" E "SU LA MASCHERA" PER PALINSESTO TV E WEB CON

VOTTAZIONE ON LINE
VIRAL VIDEO INTERATTIVO DI LANCIO DELLA CAMPAGNA "C'E" UNA NUOVA STAR IN CITTA™

G’E’_ llN_A NUDVA STAR INCITT

o3 msm:ms‘
. ,f c«:mect

3 ‘.‘ \ '\'

LA yano HBERA'

= [in ‘f.’:«
/ 7 7 /l »og_“.l

| LIKE TV - CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE

Il progetto di comunicazione si € sviluppato su diversi fronti: un approccio
territoriale con un casting on field durante eventi legati al target dei
teenagers, uno spot virale ad alto coinvolgimento e una campagna
istituzionale di forte impatto mediatico.
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L'AMORE RUBATO - CAMPAGNA SOCIAL A SUPPORTO DEL LANCIO DEL FILM - ACEY 8

PRODUZIONE VIDEO PER IL WEB ) ’ffﬁ
BACKSTAGE E SERVIZIO FOTOGRAFICO DELLA CONFERENZA STAMPA E DELL'ANTEPRIMA CINEMATOGRAFICA ]

IL29 E 30 NOVEMBRE
AL CINEMA

Anehos R cinema BCC G3com 7 — Ra—

L'AMORE RUBATO r,;{
Campagna social contro la violenza sulle i

donne a supporto del lancio del film.,
accompagnata da un trailer per il web.




IDEE ARREDO
Restyling sito Web, Newsletter tematiche
CAMPAGNA STAMPA, AFFISSIONE, WEB
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Tutto c.ambia' Tutto cambia. Anche il sedere.
Anche il sedere.

™" idee-arredo.it
« el

JESIGN £ ON |INE

7 1dee-arredo. it

9 |L DESIGN E ON LINE




www.pietromasson.it
BRAND IDENTITY, PROGRAMMAZIONE WEB, GESTIONE SOCIAL

PIETRO MASSON BIOGRAFIA ARCHITETTURA DESIGN IL PITTORE CONTATTI
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www.giig.eu
BRAND IDENTITY, USABILITY, PROGRAMMAZIONE PORTALE

° GET NCI SI1Vi IN THE GAME
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CALCIO A 5 PER SQUADRE INCLUSIVE

Ciocare per incontrarsi e condividere, abbattere | pregiudizi



www.hearthethicalfund.it
BRAND IDENTITY, PROGRAMMAZIONE WEB

@

1,
i

’..i ea rt d CHI SIAMO FILOSOFIA | STRATEGIA DI GESTIONE SHARE CLASS | DOCUMENT!I | NEWS | CONTATTI
ETHICAL FUND

»

PERCHE INVESTIRE IN
UN FONDO ETICO

IL FONDO
HEARTH ETICAL FUND

HERS RN 5 R
£ 4 oA A .
@'\ RENDIMENTO Lt st b

‘) [y
D G I ] T e bl viciisia) ¢ bemmmttn s mement 1§ v ot [scraowest 1Y P 3 ot

{ TR S s T e S GLICBIETTIVIDEL FONDO
L | .v Ao S4s 00 e 0
el Sl 4 - A 01 Cosrsnea

B X

‘ D HEARTH ETHICAL FUND

CONTATTI



www.2mari.com
BRAND IDENTITY, PROGRAMMAZIONE WEB, SVILUPPO GESTIONALE CLIENTE E SCHEDE PRODOTTI BROCHERAGE

SOLARISYACHTS = AZUREE « BROKERAGE « EDITORIALT = CONTATTI )
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420.000,00 EUR o Scveta tonprts 455.000,00 EUR ol Trattativa risarvata




www.ntsgen.com
BRAND IDENTITY, PROGRAMMAZIONE WEB, GESTIONE SOCIAL
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THERE'S NO CREATIVITY WITHOUT STRATEGY,
NO VALUE WITHOUT DIFFUSION,
NO MEDIUM WITHOUT CONTENT,
NO CONTENT WITHOUT CREATIVITY:
COMMUNICATION IS ANEVER ENDING CIRCUIT.
LIKE BEST STORIES.



VIA GIOVANNI DEVOTI, 22 - ROMA
www.sparringpartner.net - info@sparringpartner.net





